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. FUNDAMENTO LEGAL

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos
Articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), numeral 5

Corresponde al Instituto Nacional Electoral conocer, entre otros temas, respecto
de las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de resultados
preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacién electoral; conteos
rapidos; impresiéon de documentos y produccion de materiales electorales.

Articulo 41, Base V, Apartado C, numeral 8

En las entidades federativas las elecciones locales estaran a cargo de
organismos publicos locales en los términos de la Constitucion Federal, y que
ejerceran funciones en materia de resultados preliminares; encuestas o
sondeos de opinidn; observaciéon electoral, y conteos rapidos, conforme los
lineamientos establecidos en el Apartado anterior.

Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales
Capitulo V
De las atribuciones de los Organismos Piblicos Locales
Articulo 104. Parrafo 1, inciso |)

1. Corresponde a los Organismos Publicos Locales ejercer funciones en las
siguientes materias:

[) Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto
en materia de encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias
electorales que deberan adoptar las personas fisicas o morales que
pretendan llevar a cabo este tipo de estudios en la entidad de que se
trate.
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Capitulo Tercero
De las encuestas y sondeos de opinién
Articulo 213

1. El Consejo General emitira las reglas, lineamientos y criterios que las
personas fisicas o morales deberan adoptar para realizar encuestas o
sondeos de opinién en el marco de los procesos electorales federales y
locales. Los Organismos Publicos Locales realizaran las funciones en
esta materia de conformidad con las citadas reglas, lineamientos y
criterios.

2. Durante los tres dias previos a la eleccién y hasta la hora de cierre de las
casillas, queda estrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer
por cualquier medio de comunicacion, los resultados de las encuestas o
sondeos de opinioén, que tengan como fin dar a conocer las preferencias
electorales.

3. Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sondeos de
opinion deberan presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un
informe sobre los recursos aplicados en la realizacién de la encuesta o
sondeo de opinion en los términos que disponga la autoridad electoral
correspondiente.

4. La metodologia, costos, personas responsables y resultados de las
encuestas o sondeos seran difundidas en su pagina de Internet, por los
Organismos Publicos Locales en el ambito de su competencia.

Articulo 222, parrafo 1.

1. Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sondeos de
opinién deberan presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un
informe sobre los recursos aplicados en su realizacién en los términos
que disponga la autoridad electoral correspondiente.
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Articulo 251, parrafos 5,6y 7

5. Quien solicite u ordene la publicacion de cualquier encuesta o sondeo de
opinidbn sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del
proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la
eleccion, debera entregar copia del estudio completo al Secretario
Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier
medio. En todo caso, la difusion de los resultados de cualquier encuesta
o sondeo de opinion estara sujeta a lo dispuesto en el parrafo siguiente.

6. Durante los tres dias previos a la eleccién y hasta la hora del cierre oficial
de las casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios mas
occidentales del territorio nacional, queda prohibido publicar o difundir
por cualquier medio, los resultados de encuestas o sondeos de opiniéon
que tengan por objeto dar a conocer las preferencias electorales de los
ciudadanos, quedando sujetos quienes lo hicieren, a las penas aplicables
a aqueéllos que incurran en alguno de los tipos previstos y sancionados
en la Ley General de Delitos Electorales.

7. Las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas
por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los
ciudadanos o las tendencias de las votaciones adoptaran los criterios
generales de caracter cientifico, que para tal efecto emita el Consejo
General, previa consulta con los profesionales del ramo o las
organizaciones en que se agrupen.

Articulo 252

1. Cualquier infraccion a las disposiciones contenidas en el presente
Capitulo sera sancionada en los términos de esta Ley.

Con fundamento en lo anterior, se rinde el presente informe que comprende
el periodo del 26 de enero al 19 de febrero de 2021, bajo los siguientes
rubros:
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. RECEPCION DE ESTUDIOS

El dia 08 de febrero del presente afio se recibié a través de correo
electrénico en la Oficialia de Partes del IETAM, el escrito signado por C. Carlos
Penna Charolet, Director General la empresa TResearch.Mx mediante el cual
da aviso formal que se realizaron encuesta preelectoral en Tamaulipas en los
municipios de Altamira, Nuevo Laredo, Matamoros, Ciudad Madero, Reynosa,
Tampico y Victoria, con las siguientes caracteristicas:

- Altamira | feb/21 1 mayores de 18 afios residentes en la ubicaciéon del
estudio con acceso a internet en dispositivos fijos o moviles.

- Ciudad Madero | feb/21 1 mayores de 18 anos residentes en la ubicacion
del estudio con acceso a internet en dispositivos fijos 0 moviles.

- Matamoros | feb/21 1 mayores de 18 afios residentes en la ubicacién del
estudio con acceso a internet en dispositivos fijos o méviles.

— Nuevo Laredo | feb/21 1 mayores de 18 afios residentes en la ubicacion
del estudio con acceso a internet en dispositivos fijos 0 moviles.

- Reynosa | feb/21 1 mayores de 18 afos residentes en la ubicacion del
estudio con acceso a internet en dispositivos fijos o moviles.

- Tampico | feb/21 1 mayores de 18 afios residentes en la ubicaciéon del
estudio con acceso a internet en dispositivos fijos 0 méviles.

— Victoria | feb/21 1 mayores de 18 afos residentes en la ubicacién del
estudio con acceso a internet en dispositivos fijos o0 méviles.

. Adjuntando los siguientes documentos:
e Metodologia
e Encuesta publicada

Dicha documentacion se presenta como Anexo 1 en el presente informe.
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Il. MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Se realizé el monitoreo diario de los medios de comunicacion incluidos en el
Catalogo de Medios que comprende los ocho periodicos impresos, mismos que
a continuacion se describen:

1.- El Mercurio de Tamaulipas
2.- El Diario de Victoria

3.- Expreso de Victoria

4 .- Expreso Mante

5.- El Mafiana de Reynosa

6.- La Prensa de Reynosa

7.- Milenio Diario de Tampico

Durante el periodo que se informa, la Unidad de Comunicacién Social detectd
las publicaciones siguientes en los medios antes sefalados:

A).- ENCUESTAS ORIGINALES
No se detectaron publicaciones de encuestas originales.

B).- CITA PERIODISTICA

Publicacion de fecha 8 de febrero de 2021, en el periédico €l Diario de

Ciudad Victoria, pagina 6, del autor Felipe Martinez Chavez, en su
columna “Opinion Publica” de la seccion Opinion. (Anexo 2)

C). - REPRODUCCIONES

No se detectaron publicaciones de reproducciones de encuestas.
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ll. MICROSITIO

El micrositio con la informacién relacionada a encuestas por muestreo, sondeos
de opinién, encuestas de salida y conteos rapidos no institucionales se
encuentra alojado en el apartado correspondiente al “Proceso Electoral 2020-
20217 en la pagina web institucional, consultable en el siguiente enlace:

https://lwww.ietam.org.mx/PortalN/Paginas/Procesos/ProcesoPE2020 2021
.aspx#Encuestas Electorales

IV. DIFUSION DE LA INFOGRAFIA EN REDES SOCIALES

Durante el periodo que se informa, la Unidad de Comunicacién Social continué
con la difusion en las redes sociales institucionales a través de infografias
(Anexo 3) con el objetivo de invitar a las empresas encuestadoras para dar
aviso de intencion para realizar encuestas por muestreo o sondeo de opinion
sobre preferencias electorales en el presente Proceso Electoral Ordinario 2020-
2021 en la Entidad.

iog Alvarez Ortiz
tario Ejecutivo
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ANEXO 1
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Ciudad de Mexico, Mexico a lunes, 8 de febrero de 2021

SECRETARIA EJECUTIVA )
INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL / ORGANISMO PUBLICO LOCAL (DPL)

Con base a o dispuesto en el articulos que indican que las personas fisicas o morales que PUBLIDUEN ENCUESTAS
PREELECTDRALES deben dar aviso por escrito a la SECRETARIA EJECUTIVA del Instituto o del DPL correspondiente para su registro
y en el que el aviso podré realizarse por medios electranicos en los términos que, en su caso, dispongan el Instituto u OPL, siempre
que se cumpla con la entrega de |a totalidad de la informacian requerida debiendo especificar el nombre completo de la persona fisica
o moral que ordend, auspicio y publicd el estudio, hacemos entrega de la informacian necesaria (ANEXOS) para dar aviso formal de

|la PUBLICACION de una ENCUESTA PREELECTORAL en el estado con las siguientes caracteristicas:

TAMPS., ALTAMIRA | FEB/211 MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA LBICACION DEL ESTUDID CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MOVILES
TAMPS., CILUDAD MADERD | FEB/21 1 MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA UBICACIGN DEL ESTUDID CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MGVILES
TAMPS., MATAMORDS | FEB/21 1 MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA UBICACIGN DEL ESTUDIO CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MGVILES
TAMPS., NUEVD LAREDD | FEB/211 MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA UBICACION DEL ESTUDID CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MOVILES
TAMPS., REYNDSA | FEB/21 | MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA UBICACION DEL ESTUDID CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MAVILES
TAMPS., TAMPICD | FEB/21 1 MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA UBICACIGN DEL ESTUDIO CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MGVILES
TAMPS., VICTORIA | FEB/21 1 MAYORES DE 18 ANDS RESIDENTES EN LA UBICACION DEL ESTUDID CON ACCESD A INTERNET EN DISPOSITIVOS FIJOS O MAVILES

Cabe hacer mencidn que esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacion del Cadigo de Etica y Practica Profesional
de |la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (A4PUR standard
disc/osure form) en cualquier informe piblico, o estar preparado para entregar esta informacion con prontitud. Ademés, nuestra
METODOLDGIA ests APEGADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinian pablica de la Wor/d Research Lodes and
Luidelines (ESOMAR/WAPOR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIDONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del
Consejo General, donde el Consejo General del Instituto Nacional Electoral establece los CRITERIOS GENERALES DE CARACTER
CIENTIFICD que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a
conocer las preferencias electorales o tendencias de |a votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las
casillas el dia de |la eleccian /A#tps:// portalanterior.ine.mx/archivasZ/ portal/ Fncuestastlectorales/Normatividad/

IMPORTANTE RECORDAR que los datas aqui presentados reflejan el estado de las percepeiones y estados de dnimo de /g poblacidn bajo estudio solamente al momento de la aplicacidn de las
entrevistas. as preguntas de intencin de vota o preferencia politica son sl un indicador de fa situaciin presente en el momento del estudio; nada garantiza que esa situaciin sea la que prevalezca
&l dia de la jornada electoral y por Io tanto los resultados no tienen por qué replicarse. F cumplimients de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organisma FPiblico Flectoral en este
estudio no implica, en ningdn caso, dichos organismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio. Los resultados oficiales de las elecciones o consultas
populares son exclusivamente agquellos que dé a conocer el organisma publizo electoral correspondiente y, en su caso, las autoridades jurisdicionales competentes. TRESEARGH se ha apegadn al
Litdign ICL/ESOMAR para la préctica de la Investigacion de Mercadas, [pinidn y Social y del Andlisis de Datos y a las 28 prequntas de ESUMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras
online, ademds del Lidigo de Etica y Précticas Frofesionales y 4 las Mejores Précticas para /a lnvestigacion de la e American Association for Fublic Opinion Research (AAPOR) y al Lidigo de tica
de la WAPOR y las 16 preguntas de LN para publicar encuestas en sus medios.

(luedamos a su disposicion para cualquier indicacion que fuese necesaria y aprovechamos para saludarle respetuosamente.

S

!
Atentamente,
CARLOS PENNA CHARDLET | Director General | www.TResearch.Mx CEL +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx |

https://www linkedin.com/in/carlospennac charolet@gmail.com https://wa.me/524439193645
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
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ANEXD

[ DBJETIVOS DEL ESTUDIO. Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y

pErCEpCidan.

2. MARCO MUESTRAL. Todas aquellas personas residentes en la ubicacian del estudio que tienen acceso
por dispositivos maviles o fijos, con contratacian de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas,
oficinas o espacios piblicos, a una conexidn de internet.

3. DISEND MUESTRAL.

a. Definicidn de la poblacidn objetivo. Mayores de (8 afios residentes en |a ubicacian del estudio
con acceso a internet en dispositivos fijos o maviles.

b. Procedimiento de seleccion de unidades. Estudio multicuotas cuantitativo a través de
cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAW| (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuotas
Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad de la muestra mas que en la cantidad de los
entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que salo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para |a recoleccion de entrevistas los participantes
son reclutados utilizando Real Time Bidding (RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de
ningdn tipo por participar en sus estudios.

c. Procedimiento de estimacidn. Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacian, ya que en los
estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por |o que se tienen que
estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusidn para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccitn. Dadas las estimaciones de
|las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el
muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no
probabilistica, las probabilidades de pseudninclusidn para los casos de la muestra no probabilistica
se estiman por un modelo de regresian |ogistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical
Toals for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de |a Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

d. Tamafio y forma de obtencidn de la muestra. |.000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity
Weighting que es una aproximacidn al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones a la poblacion y donde
|a probabilidad de autoseleccion esta determinada, entre otras cosas por el tamafio del interés en

el estudio y por tanto esté calculada de |a siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr (seleccidn | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccidn, internet y RTB).

TFL +524439193645 MEXICD Pagina 2
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Calidad de la estimacidn: confianza y error méximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucidn de preferencias o tendencias. Los Estudios Self-Selected Sample (S8S) u Opt-In son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por |o tanto, para evitar confusiones, NO
informamos " margen de error' sino en ocasiones una " gstimacion de error modelads’ que se calcula
presumiendo que |a Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacion ni conglomeracidn y
que segqin |a Asociacion de Investigacian de Opinian Publica (AAPOR) es una mejor practica para los estudios no

probabilisticos.
B.

f.

Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de indecisos, los
que responden no sé y los que manifiestan que no piensan votar. 16.6% NO responden | 12.4%
No votara/Anulara,

Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero de negativas a
responder o abandono del informante sobre el total de intentos o personas contactadas, y
por otro lado, el nimero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del estudio. 20%
abandonos | 4 de a contactos NO exitosos

4. METODO, FECHA DE RECOLECCION Y PUBLICACION DE LA INFORMACION.

b.
C.

d.

Método de recoleccion de la informacién. Estudio multicuotas cuantitativo a través de
cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuotas
Propensity Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra mas que en |a cantidad de los
entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes
son reclutados utilizando Real Time Bidding (RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de
ningdn tipo por participar en sus estudios.

Fecha inicio de recoleccidn de la informacian. 79/ENE/7|

Fecha fin de recoleccidn de la informacidn. 07/FEB/7]

Fecha de publicacidn de la informacidn. 04/FEB/21 - 07/FEB/2I

5. EL CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACION UTILIZADOS PARA GENERAR LA INFORMACION
PUBLICADA.

Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, si el dia de hoy fuera la eleccign, épor cudl partido o candidato votaria usted?

TEL +024439133645

MEXICO Pagina 3
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6. FORMA DE PROCESAMIENTD, ESTIMADORES E INTERVALOS DE CONFIANZA.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-
estratificacion de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdo con cuatro variables demogréficas
(poblacian, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del altimo censo piblico; ademas de las dltimas votaciones
disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa. Se utiliza el enfoque de la cuasi
aleatorizacidn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusidn para los casos de |la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresidn logistica
binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant,
Springer (2018), pp. 620-670.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma
que seria la muestra probabilistica de referencia. PUNDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los resultados
NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacion de la muestra calculado sobre
factores de expansion de acuerdo con cuatro variables demogréaficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad)
obtenidas del dltimo censo pablico; ademas de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los
organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de
teléfono fijo o religion que profesa etc.

7. DENOMINACION DEL SOFTWARE UTILIZADD PARA EL PROCESAMIENTD.
La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del
levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser
ponderada, procesada y tabulada por factores de expansian de acuerdo a la ponderacian y calibracion determinada
utilizado para el procesamiento de |a informacian es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSR) y Tableau
Softwarel®, Flourish® y Microsoft Office® para |a tabulacian y graficado de los datos.

8. MEDIO OFICIAL DE PUBLICACION
Por medio digital en el sitio www.[Research.mx y las redes sociales de la empresa @TResearchMx
https://www.facebook.com/TResearch

TFL +524439193645 MEXICD Pagina 4
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. AUTORIA Y FINANCIAMIENTO.

a. La o las personas fisicas o morales que patrocinaron o pagaron la encuesta o sondeo.
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada TRESEARCH, http://www.[Research.Mx Monte Coronado 232, Villas de Montenegro,
AGS, AGS, México 20010, +524493193643 TResearchMx@Gmail.com @TResearchMx

b. La o las personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o sondeo.
CARLOS PENNA CHAROLET | Director General Grupo RACPEN SA. de C.V. bajp su marca registrada TRESEARCH,
http://www.TResearch.Mx Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110,
+024499193643 TResearchMx@Gmail.com @TResearchMx
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24433193645

c. Laolas personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/ pagaron su publicacicn o
difusidn.
CARLDS PENNA CHAROLET | Director General Grupo RACPEN SA. de CV. bajo su marca registrada TRESEARCH,
http://www.IResearch.Mx Monte Coronado 232, Villas de  Montenegro, AGS, AGS, Mexico 2000, +324493193645
TResearchMx@Gmail.com @TResearchMx
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/52443319364a

2. RECURSOS ECONOMICOS/FINANCIERDS APLICADDS.

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y difunde investigaciones como parte de una
estrategia de promocian y son cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los proyectos
permanentes. Los resultados no pertenecen a ningin medio de comunicacidn, a ningdn partido politico, ni a ninguna
otra persona fisica o moral que no sea |a propia empresa, |a cual se hace responsable solo de su difusidn inicial y
no de |as interpretaciones y comentarios que genere.

El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor comercial es de $120,000.% (Ciento veinte mil
pesos /100 M/N).

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADD
CONCEPTO COSTO

DISEND DE ESTUDID DE OPINIGN  $10,000 (DIEZ MIL PESOS)
LEVANTAMIENTD DE ENTREVISTAS | §45,000 (CUARENTA'Y CINCD MIL PESOS)
SUPERVISION DE ENTREVISTAS  $10.000 (DIEZ MIL PESOS)
ELABORACION DE REPORTE DE RESULTADDS | $10,000 (DIEZ MIL PESDS)
TOTAL $75,000 (CINCLENTA Y CINCO MIL PESDS)

TFL +524439193645 MEXICD Pagina 5
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3. LA DOCUMENTACION QUE PRUEBE, EN SU CASO, LA PERTENENCIA A ASOCIACIONES NACIONALES O
INTERNACIONALES DEL GREMID DE LA OPINION PUBLICA DE LA PERSONA QUE REALIZO LA
ENCUESTA. ADEMAS, SE DEBERA INCLUIR DOCUMENTACION QUE MUESTRE LA FORMACION
ACADEMICA Y EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL DIRECTOR DE LA ORGANIZACION QUE LLEVE A CABD
LA ENCUESTA O DEL RESPONSABLE DE ESTA. ADJUNTA DOCUMENTACION DE EXPERIENCIA.

TRESEARCH. fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestreo Active
Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices en la metodologia
de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de
modos, incluido el basado en direcciones, correos electranicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades,
intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH esta en una posician dnica para recomendar |a mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas amplio en muestras globales disponibles, asi
como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias
de investigacion para realizar estudios de diversos tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencian de
muestras y obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para cada etapa del proceso, incluida
la metodologia de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segan
el tipo de proyecto, asequrando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas
adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. TRESEARCH tiene experiencia con
medios de comunicacian ademas de contar con clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras,
agencias de publicidad e investigacian y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de
|latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espariol. TRESEARCH opera
en una anica plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sinimportar
cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. TRESEARCH se adhiere a los més altos
estandares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina investigaciones
permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de |os estudios.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General

Fiecutivo en dreas afines al sector piblico y negocios incluyendo la direccion general y de comunicacian de
organizaciones privadas y piblicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en comunicacian
politica por el [TAM y negocios por el Tec de Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacian de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar nuevas maneras de hacer sondeos en la red.
Previo a TResearchMx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de comunicacian del Gobierno de
Aguascalientes y de dirigir el sistema de Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector piblico
sirvia de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, empresa lider en el mercado de opinidn pablica

en México llegando a ser Director General en Centroamérica.
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | hitps://wa.me/02443319364a+324499193645 @CarlosPennal

MIEMBRO de la ASOCIACIGN LATINDAMERICANA DE CONSULTORES EﬂLiTIEUS: ALACOP http://alacoplatam.org
MIEMBRO del COLEGID DE INVESTIGADORES DE MERCADOS Y OPINION: CIMO https://cimo.mx/
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Age: 40 ()+52 (449) 919.36.45

TRAINING

Master of Business Admin (MBA)

“hain Management

litical Marketing

)2 Englis

@ PROFESSIONAL SKILLS

Communication o000
Social Media 51,

CARLOS PENNA CHAROLET

Communication, Marketing and Business Development Leader witha passion
for building innovative Management Programs

CURRICULUM

DOCUMENT PREPARATED FOR:

(o

EXPERIENCE

Director Of Innovation
201 6 = FRESEMT
TResedr.ch

® Experts  in insights  research  through  structured  and
programmed studies on public issues, products and brands.

infficharolet@gmail.com

® Consultancy company in communication and public offairs
that cumently offers services to Televisa Mews, drug industry,
SNTE and local governments

OUTSTANDING ACHIEVEMENT: Make the transition from analog to

digital v, as well as integrating the entire team tfo increase
coverage and radio.

Director General in AGS-TV
Public broadcasting
® The DG is the editoridl, operational and creative leader of AGS-
TV. with responsibility for a state workforce running services
across television, radio and online.

® The main responsikility is to maintaining an AGS-TV Fublic
broadcasting reputation and market image.

OUTSTANDING ACHIEVEMENT: Make the fransition from analog to

digital TV, as well as integrating the entire team to increase
cowverage and radio.

Press Secretary
Zele - Zele Aguascalientes Government

@ Whose prmary responsibility is to act as spokesperson for the
Aguascalientes government administration, especially with
regard to the Governor, senior executives, and policies.

® | was responsible for collecting information about actions and
events within the gowvemors administration and issues the
administration’s  reactions to dewvelopments around the

Country.

OUTSTANDING ACHIEVEMENT: Implementation of communication

strategies that were able to position the state Govemment as one
the three with the best public opinion in Mexico.

Planning Analyst; Regional General Manager
1999-2010 Communication & PR Director: CAC Head, Innovation

GONSULTR MITOFSKY

@ Served for over eleven years in key leadership roles af COMSULTA MITOFSKY
research agency, that leads the public opnicn market in Mexice, Planning
Analyst: Regional General Manager: Communication & PR Director: Cenfral
American and Caribbean Head and most recenty as Head Of Innovation
{CID) the with the Primarily focused on adwvising the leadership teams of the
frm’s existing while aboworking closely with the fem's partners and clients to
svaluate new business opportunities, Supporiing best practices, Developing

skills and Supporting business unitsin new proeductandservice inifiafves.

TEL +024439133645

MEXICO
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ACREDITACIONES

/
)

Ha pagado $165.00 USD y
configurado una suscripcion

a alacop contables@gmail.com

Para revisar el acuerdo, cambiar su forma de pago o cancelar
esta autorizacion en cualquier momento sesion en
PayPal.com y acceda a su configuraciono pongase en
contacto con nosotros. Si cancela esta autorizacion, es

. . N
posible que aln tenga un adeudo con el vendedor segun el \\\\ COLEGIO DE INVESTIGADORES DE MERCADOS Y OPINION AC
. ( CIM1908291RA
acuerdo gue tenga con éste. (k_, l HOMERD 103704 A Col. POLANCO V SECCION, MIGUEL HDALGO
G 1660 CIUDAD DEVEKICO, WEXICO
€12 ASOCIACION CIVL.
Colegio de Investigadores de Mercados y Opiriot
Detalles de la suscripcién
FECHA: 18 de Noviembre el 2120
Cuota Alacop 2018 CLIENTE:  GRUPO RACPEN SA DE GV
RFC: GRA130408HF3 Foiio: A - 16
USO CFDI: G03 Gastos en general Certificado: 00001000000502554505

Condiciones

METODO DE PAGO:  PUE Pago en una sola exhibiién

No. de aprobacion: /Ao de aprobacion:
FORMA DE PAGO: Eiecivo 170500261465 2019
$165.00 USD por cada afio

Descripcién recio Importe
Enviado a 1.00 E48 94101600 | Membresia CIMO-Carlos.

5258621 5258621
De: 18/ovi2020 hasta: 18/Nov/2020

Carlos Penna Charalet

Subtotal $2,586.21
Calle Lancaster 31-502, Www. tresear.ch, 06600 Cuahutemoc, { TRES MIL PESOS 00/100 MN. ) ||v,« 1600% 341379

Ciudad De México

Total MXN $3.00000

Meéxico
Serie del certificado del SAT Folio Fiscal Fecha de certificacion
e OCIBF12 EAT AASSSZT-BRRBISFRED DAL 18T 108

Detalles de la compra

. setioDigtal

Numero de recibo; 45S927149T5470917 TMEINGEYE G GOp TV MESTEAVID Sty KATYDSTak 2K 230Nz T7eHIL KN 7Z0ATIG 12G85/0qamYE W SFNKFGF WXy R2X OB YTa0S S CIATGIEPRUGHDS
NF\@wmanYmmzl1mmmnﬂmwtﬁmﬂmWWYNDM‘UMENFQWMWWWWWMIWW
RGgECAPKe RUTIC 3736230 PV S LS pDLYDY B MCAaERIF o

Enviaremos una confirmacién a: Sello SAT
IRUDTYRKLOS1I0/GIs6 0 merwmnmwfmmmmmv‘rﬂ IIEMIVIMFYD‘:;;‘:WWMWEM

charolet@gmail.com mﬂnwunmu mﬂ;m!”?wm zoumTSLALDEna ym;ﬁwmnﬂcm‘uzﬂcmzm|wmm1max

i SAT
: |1 DDE008E 2.EADT A 6277 B0301 TeFBEDD02D 1

Detalles del comercio PayPal e e e e e e s A

AP RUTHC 3726230 P ST A NDLYDY by BrcE eSO (00000t 47432

alacop contables@gmail.com

esuna o FDI33
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

**TAMPS., ALTAMIRA™* POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
+024499193645 TResearchMxEGmail.com @TResearchMx RECOPILACION DE DATDS ~ TRESEARCH +524493193645 TResearchMx@Gmail.com BTResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian comparta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cuota, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacin y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSH) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Dfficel® para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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FALS TResearch

40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

**TAMPS., CIUDAD MADERD™** POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
+024499193645 TResearchMxEGmail.com @TResearchMx RECOPILACION DE DATDS ~ TRESEARCH +524493193645 TResearchMx@Gmail.com BTResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian comparta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cuota, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacin y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSH) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Dfficel® para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

***TAMPS. MATAMOROS*

- POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo sumarca registrada
+024439193645 TResearchMx@Gmail.com ETResearchMx RECOPILACION DE DATOS ~ TRESEARCH +524493193648 TResearchMx@Gmail.com ETResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian compaorta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmentn) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cunta, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacidn y calibracidn determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSE) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Officel para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

**TAMPS., NUEVD LAREDD** POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
+024499193645 TResearchMxEGmail.com @TResearchMx RECOPILACION DE DATDS ~ TRESEARCH +524493193645 TResearchMx@Gmail.com BTResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian comparta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cuota, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacin y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSH) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Dfficel® para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

**TAMPS., REYNDOSA** POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
+024499193645 TResearchMxEGmail.com @TResearchMx RECOPILACION DE DATDS ~ TRESEARCH +524493193645 TResearchMx@Gmail.com BTResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian comparta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cuota, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacin y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSH) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Dfficel® para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

**TAMPS., TAMPICD** POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
+024499193645 TResearchMxEGmail.com @TResearchMx RECOPILACION DE DATDS ~ TRESEARCH +524493193645 TResearchMx@Gmail.com BTResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian comparta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cuota, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacin y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSH) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Dfficel® para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEGADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Practica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (44P0F standard diszlasure frm) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacian con prontitud, Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinicn piblica de la Warkd Research Lodes and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobada en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de |a
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de |a eleccian (CGex201609-7-ap-T-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/EncuestasElectorales/Normatividad/

UBICACIGN DEL ESTUDID

FECHA DE INICIO'Y FINALIZAEIﬂN DE LA
RECOLECCION DE DATOS

PATROCINADOR Y RESPONSABLE DE LA
PUBLICACION DEL ESTUDID

~ METODD
MODD DE RECOPILACION DE DATDS

MODELD DE MUESTRED
PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
FORMA DE DBTENCIGN

PROCEDIMIENTD DE SELECCIGN
CALIDAD DEL LEVANTAMIENTD

) DISEND MUESTRAL
ESTIMACION DE PROBABILIDAD
PROCEDIMIENTD DE ESTIMACION

PONDERACIGN Y CALIBRACION

SOFTWARE DE PROCESAMIENTD

PERSONAL INVOLUCRADD

***TAMPS., VICTORIA™ * POBLACIGN OBJETIVO  Mayares de 18 afios residentes en la ubicacian del estudio con acceso a internet en dispositivas fijos o maviles
- NO RESPUESTA
TAMAND - MARGEN DE ERROR MUESTRAL 16.6% NO responden | 12.4% No vatara/Anulara
FEB/21 muesa, 000 Casos LR ST Wi g PARA LA MUESTRA TOTAL Wi T ”EBRAE,E[']*IJA&E el £ D i
Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada [RESEARCH PROVEEDORY  Grupo RACPEN S.A. de C.V. bajo su marca registrada
+024499193645 TResearchMxEGmail.com @TResearchMx RECOPILACION DE DATDS ~ TRESEARCH +524493193645 TResearchMx@Gmail.com BTResearchMx

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing) para su auto aplicacidn en linea utilizando el modelo de Muestreo Multicuntas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de entrevistas los participantes son reclutados tilizando Real Time
Bidding (RTR). NO se proporciona incentivos financieras ni de ning(n tipo por participar en sus estudios.

Muestren Multicuotas Propensity Weighting que es una aproximacian al método probabilistico, ya que toma una muestra aleataria estratificada de usuarios cuya distribucian comparta ciertas desviaciones a la poblacidn y donde |a probabilidad de autoseleccidn esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esté calculada de la siguiente manera:
Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicitn a RTR (Real Time Bidding) * |Pr (seleccian | internety RTB) * | Pr (Responde estudin | seleccién, internet y RTR).

Se llevan cabo diversos controles de calidad, a cada entrevistado se |e asigna una identificacian dnica para rastrear su participacion. Usamos “huellas digitales” como correo electranico, teléfono celular, genlocalizacian, cookies ID e [P para garantizar que la persona que se
busca sea quien responda y que no realice un estudio més de una vez. Ademas, el conjunto de controles de calidad evita la duplicacidn fraudulenta de diferentes dispositivos. Entre estos controles se emplean técnicas de “Real Answer” que identifica respuestas sospechosas o
duplicadas a preguntas especificas aunado a tener controles de tiempo y tipo de cunta (segmento) por hora y recopilador (link) y controles para evitar la presencia de robots o ataques de grupos organizados, para o cual se generan accesos distintos a cada cuota, siendo
modificados cada hora, desechando las repuestas sin cumplir caracteristicas de disefio, cuota y hora, generando alarmas en el subconjunto disefiado para parar el segmento especifico y renovar autométicamente claves y accesos.

Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacicn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusion para cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese
célculo para corregir el sesqo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y comao se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las
probabilidades de pseudoinclusin para los casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de regresitn logistica binaria CART o par bosques aleatarios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.).
Para esto, se usaron las bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de referencia.

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECLENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacian de la muestra calculado sobre factores de expansidn de acuerdn con cuatro variables demogréficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del
ultimo censo pablico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religian que profesa.

La informacidn de las respuestas se almacena en servidores alojados en EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después ser ponderada, procesada y tabulada por factores de
expansidn de acuerdo a la ponderacin y calibracién determinada utilizado para el procesamiento de la informacicn es Statistical Package for the Social Sciences (SPSSH) y Tableau Softwarel®], Flourish® y Microsoft Dfficel® para la tabulacidn y graficado de los datos.

MEDID DE PUBLICACIGN DRIGINAL

Sitio oficial www.IResearch.Mx y redes sociales de la empresa ETResearchMx https://www.facebook.com/TResearch

| Responsable de proyecto, 3 Analistas de sistemas, 2 Investigadores.
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AAPOR standard disclosure form

Esta METODOLOGIA esta APEBADA con los requisitos de divulgacian del Cadigo de Ftica y Préctica Profesional de la AAPOR que todo investigador de encuestas debe divulgar incluyendo cada uno de los siquientes elementos (4420R standard disclosure form) en cualquier informe pablico, o estar preparado para entregar esta

informacign con prontitud. Ademés, nuestra METODOLOGIA esta APEBADA a los requisitos especificos para publicar sondeos de opinitn poblica de la Warld Research Lades and Guidefines (ESOMAR/WAPDR) y al ANEXD 3 del capitulo VIl del REGLAMENTO DE ELECCIONES aprobado en Sesidn Extraordinaria del Consejo Beneral,
celebrada el 07 de septiembre de 2016, donde el Consejo General del [nstituto Nacional Electoral establece los criterios generales de carécter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestren para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la
votacidn desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion (CGex201609-7-ap-T7-al) https://portalanterior.ine.mx/archivos?/portal/Encuestasklectorales/Normatividad/

OB.JETIVD DEL ESTUDIO

4CUAL ES LA REDACCIGN DE LAS PREGLNTAS
ELECTORALES?

REPRESENTATIVIDAD

IMPORTANTE

ACLARACIGN
RESULTADOS OFICIALES

ESTANDAR DE CALIDAD

PRIVACIDAD

DERECHOS

ENTREGA OFICIAL

EXPERIENCIA PROFESIONAL DEL
DIRECTOR DE LA ORGANIZACION
CONTACTO PARA INFORMACION

Conocer la opinian ciudadana sobre diversas variables de preferencia y percepcitn. OBJETIVO PARTICULAR  Conocer las variaciones en los individuos investigados.

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir GOBERNADOR, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccitn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?

Este afin 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD FEDERAL. aunque atin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera |a eleccitn, &por cual partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir DIPUTADD LOCAL, aunque aiin falta tiempo para esto, si el dia de hoy fuera la eleccicn, épor cuél partido o candidato votarfa usted?
Este afio 2021 habré elecciones en México para elegir ALCALDE, aungue atin falta tiempo para estn, si el dia de hoy fuera la eleccidn, &por cual partido o candidato votarfa usted?

Los presentes resultados sdlo tienen validez para expresar las opiniones y preferencias de |a poblacitn sujeta a estudio en las fechas del levantamiento de os datos a partir de la aplicacitn de entrevistas a ciudadanos con acceso a internet en su hogar, trabaijo, sitios piblicos o
dispositivo mavil inteligente.

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la poblacidn bajo estudio solamente al momento de |a aplicacidn de las entrevistas. Las preguntas de intencitn de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacidn presente en el
momento del estudio; nada garantiza que esa situacidn sea la que prevalezca el dia de la jornada electaral y por |o tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

"t cumplimiento de lineamientas coma los de AAPOR o ESOMAR o algin Organismo Piblico Hlectoral en este estudio no implica, en mingin caso, dichas arganismas avalen la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.
“los resultados oficiales de las elecciones o consultas populares son exclusivamente aquellos que dé a conocer el organisma piblico electoral correspondiente y, en su casa, las autoridades jurisdiccionales competentss.

IRESEARCH se ha apegado al Cadigo ICC/ESOMAR para la préctica de la Investigacian de Mercados, Opinitn y Social y del Analisis de Datos y a las 28 prequntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, ademés del Codigo de Etica y Practicas
Profesionales y a las Mejores Practicas para la Investigacion de la & American Association for Public Opinion Research (AAPOR) y al Cadigo de Etica de la WAPOR y las |6 prequntas de CNN para publicar encuestas en sus medios.

Nos apegamos a las estrictas directrices de la ESOMAR sobre la confidencialidad. Nunca divulgamos nada que pueda identificar las opiniones de los entrevistados individuales. Puede consultar nuestro anuncio de privacidad de datos en el siguiente enlace
www.TResearch.mx/privacidad

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar este documento siempre y cuando NO SEA MODIFICADO O USADOS CON FINES COMERCIALES. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y para los documentos propiedad de TRESEARCH recomendamos incluir la presente
nota de copyright, asi comao la marca [RESEARCH

En cumplimiento con lo que establece en el reglamento de elecciones vigente y en |os términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo | y 2 en el que se establece que /as personas fisicas o morales que publiguen, soliciten u orden en la publicaciin de cualguier
EncUESts por muestren o sonden de opinidn Sobre preferencias electorales, cuya publicaciin se realice desde el inicio del proceso electoral federal o local correspondients, hasta tres digs antes de la celebraciin de la jornada electoral respectiva, deberdn ajustar su actuacion 4 lo
Slguignte: 8) Para encuestas por muestren o sondeos de gpinicn sobre elecciongs federales, o locales cuya organizacion sea asumida por el lnstituto en su integridad, se debe entregar copia del estudio completo que respalde /a informaciin publicads, al Secretario Hecutivo del
Instituts, directaments en sus oficings o 4 través de sus juntas locales ejecutivas " Se hizo entrega en tiempo y forma por las vias oficiales acreditadas en el acuerdo general.

CARLOS PENNA CHARODLET | Director General | www.IResearch.Mx | +524499193645 | @CarlosPennaC | @TResearchMx | Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ | charolet@gmail.com | https://wa.me/a24439193645
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40UE EMPRESA ENCLESTADORA REALIZA LA ENCUESTA?

IRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en implementar la metodologia de muestren Active Sampling via Real Time Biddiing que sin duda se consideraré el estandar online. Con sus raices en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones, actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por o tanto, [RESEARCH esta en una posicidn nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacidn. [RESEARCH ofrece el alcance més amplio en muestras globales disponibles, asf como también servicios globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se asocia con agencias de investigacitn para realizar estudios de diversos tipos
diariamente. La experiencia profunda en obtencidn de muestras y obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorfa para cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefio del cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin el
tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente completen el cuestionario cuidadosamente y con atencidn. [RESEARCH tiene experiencia con medios de comunicacitn ademés de contar con clientes comao gobiernos,
universidades, empresas, consultoras, agencias de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol. [RESEARCH opera en una dnica
plataforma tecnoldgica integrada que simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. [RESEARCH se adhiere a los méas altos esténdares de ciencia de muestreo en cada aspecto de cada
proyecto. [RESEARCH patrocina investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

£CUAL ES LA FUENTE DE SU MUESTRA PARA ESTA ENCUESTA Y CON OUE
METODD FUERON LOS ENCLUESTADDOS?

La construccidn de las muestras estandar de [RESEARCH son basadas en Active Sampling con base en estudios de acceso, listas de marketing directo, bases de datos, redes sociales e intercepcidn web con ayuda de RTB (Real Time Bidding). Las muestras [RESEARCH estén construidas con
|as fuentes de mayor grado. Hacemos hincapié en una experiencia positiva de los participantes para generar datos de alta calidad, altas tasas de finalizacién y una amplia viabilidad, incluso para poblaciones objetivo-desafiantes. Ltilizamaos el modelo de Muestren Multicuotas Propensity
Weighting que hace énfasis en |a calidad de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas requeridas participar en cada conglomerado.

4CUAL ES EL UNIVERSD DE PERSONAS A LAS OUE ESTA TRATANDD DE
ENCUESTAR Y BUE LE HACE CONFIAR EN QUE LA FUENTE DE MUESTRA
REPRESENTA ESE UNIVERSO?

El universo de las personas a encuestar es todas las que tienen acceso, por dispositivos méviles o fijos, con contratacidn de planes o utilizando acceso de wi-fi, en sus casas, oficinas o espacios pablicos, a una conexidn de internet; esa poblacion supera el 80% de todos los mexicanos que
hace tener una gran cobertura superior a otras exceptuando las de vivienda. La confianza en que el método utilizado y en la fuente de la muestra nos permita estimar el universo poblacional y no solo el muestral es que no existe hoy ningdin grupo de personas organizado en las cuotas
disefiadas, que no tenga un porcentaje importante de acceso de internet, asf que todo ciudadano puede estar representado por un encuestado.

SIND TODOS TIENEN INTERNET ACOMO SE REPRESENTA TODA LA
POBLACION ESTUDIADA?

Mediante un estudio online Sl es posible acceder a todo segmento. Para ello, se disefia la muestra Multicuotas Propensity Weighting ajustada a la poblacidn que se quiere estudiar y representanda por segmentos a todo el universc.

£SE PERMITIO A LOS ENCUESTADOS COMPLETAR LA ENCUESTA A TRAVES
DE NAVEGADORES MOVILES, Y APROXIMADAMENTE, ZBUE PORCENTA.IE DE
SUS ENCUESTADDS LD HIz0?

El disefin del cuestionario tiene un papel cada vez més importante para garantizar que los grupos mas dificiles de alcanzar se incluyan en la muestra porque cada vez mas participantes eligen realizar estudios en teléfonos inteligentes, especialmente mujeres y niveles socioecondmicos
bajos que pueden ser més dificiles de obtener via PC o laptap. Para lograr el mayor alcance en toda la poblacidn en linea, es esencial hacer que todos los cuestionarios sean amigables para dispositivas méviles. TRESEARCH sélo hace cuestionarios optimizados para dispositivas méviles y,
por |o tanto, nos beneficiamos del acceso al marco de muestra en linea completo representado por TRESEARCH. Los cuestionarios que no estén disefiados para ser optimizados para dispositivos maviles estarén expuestos sdlo a un marco de muestra limitado, ya que no se mostraran al
creciente namero de participantes que deciden realizar estudios en dispositivos méviles. El porcentaje de finalizacidn de la encuesta fue de 82%

£CUAL ES SU ESTIMACIGN DEL ERROR DE ESTA ENCUESTA, COMD SE
CALCULA Y POR OUE ES ESTO APROPIADD?

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no probabilisticos al no existir un marco de muestren bien definido. Por o tantn, para evitar confusiones, NO infarmamos “margen de error” sino en ocasiones una "estimacitn de error modelada” que se calcula presumiendn
que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico sin estratificacicn ni conglomeracitn y que segin la Asociacicn de Investigacitn de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor préctica para los Estudios no probabilisticos.

SIESTA REPORTANDD LN MARGEN DE ERROR DE MUESTRED, 2HA SIDO
AJUSTADD PARA EFECTOS DE DISEND?

No hay ajuste por efectn de disefio ni ponderacicn por probabilidades porque estas no existieron, pero se utilizan variables de ponderacitn corrigiendo el peso de cada segmento encuestadn post-estratificada de acuerda las variables edad, sexo, escolaridad, regitn y vato anterior.

SISUI ENCUESTA HA SIDO PONDERADA, ENLIMERE LAS VARIABLES DE
PONDERACION Y LA FLENTE DE LOS PARAMETROS DE PONDERACION.

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacitn, ya que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudninclusitn para cada individuo en muestra no probailistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccidn. Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestren probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades de
pseudoinclusin para |os casos de la muestra no probailistica se estiman por un modelo de regresicn Ingistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer (2018). pp. 620-620.). Para estn, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 20(5. Misma que seria la muestra probabilistica de referencia. PONDERACIGN Y CALIBRACIGN (Eliminando Sesqos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en |a post-estratificacitn de la muestra calculado
sobre factores de expansitn de acuerdn con cuatro variables demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo censo piblico; ademés de las dltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi comn, a ciertas variables de
actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religitn que profesa etc

&EXISTE UN TAMAND MINIMD DE MUESTRA NO PONDERADA BUE REQUIERA
ANTES DE PUBLICAR LAS ESTIMACIONES DE LOS SUBCON.JUNTOS? &Y SI
ES ASI, CUANTD ES?

Si. TRESEARCH no genera subconjuntos si al menos no se tiene un minimo de B0 casos disponibles para cada segmento y un esperado de acuerdn a la proporcicn de |a tabla descrita y del total de tamafio de muestra que en este caso fue de |,000 Casos

AEL INTERNAUTA Y EL NO INTERNAUTA
SON DIFERENTES ?

Segtin maltiples estudios realizados en paralelo, se observa que no se presentan diferencias estadisticamente significativas.

4ENINTERNET LA GENTE MIENTE?

La ausencia del entrevistador y el anonimato que proporciona internet hacen del estudio online un excelente métodn para obtener respuestas sinceras, y en consecuencia, de gran valor.
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h politica hay una méxima (regla o princi-
pio) que afivma que las encuestas favore-
cen a quien las paga, en lo cual estamos de
acuerdo. e
Pero si todas -en los tiltimos meses- tie-
nien la misma tendencia, y el favorecido es mds
codo que un regiomontano, nos encontramos
ante la inminente excepcién de la regla.

Es archisabido que la del seis de junio serd una
eleccién de dos: guindas y azules, o panistas y mo-
renistas, Veamos el tltimo prondstico.

De las siete ciudades (municipios) més pobla-
das de Tamaulipas, Morena se quedard con seis,
incluyendo la joya de la corona (casa panista) des-
de el 2016, que es Reynosa.

A tal conclusién llega la empresa TResearch
el su proyecto gquién gana las cien alcaldfas més
importantes de México?, cuyos resultados ha ido
publicando en los tiltimos dfas, el mds reciente
este domingo en cuanto a la intencién del voto en
Victoria Capital.

Segiin la empresa especializada en andlisis
de opinién, el tinico ayuntamiento que el PAN
ganarfa es Nuevo Laredo, con una diferencia de
6.6 puntos porcentuales (29.6 a 23.0) sobre su mas
cercano competidor.

pero hay factores que pueden incidir: El
27.3 por ciento de los ciudadanos no ha tomado
una decisién, el 52.4 aprueban el desempefio de
AMLO, gufa moral del partido, y el 47.5 (los panis-
tas) lo desaprueban.

En Tampico la intencién genera un empate
téenico. La diferencia es de cinco décimas entre
Morenay PAN (31.6a31.1 por ciento), lo que hace
avizorar que las campafias serdn intensas.

La mas amplia diferencia ~siempre seg(in TR-
se da en Madero y Matamoros, donde Morena
refrendaré las candidaturas de Adrién Oseguera
y Mario Lépez, que no tendrfan problema para
volver a ganar.

FELIPE MARTINEZ CHAVEZ
Opinion Péblica
MORENAGANARATODO,
MENOSNUEVOLAREDO

En el municipio petrolero la ventaja es del
23.0 por ciertto, y en la tres veces “H” del 21.1, algo
que no se vio nien el 2018 cuando ganaron.

Los ciudadanos de Reynosa no se quedan atrds
en mostrar las preferencias por el partido de la 4T
cuando el 413 por ciento se inclinan por su causa,
muy arriba del 22.4 que expresaron sufragar por
el panismo.

Aquf hay otros ingredientes que marcarfan
la puntilla para desplomar el reinado azul en la
“segunda capital de Tamaulipas”, ahf donde des-
pacha la mayor parte de su tiempo el gobernador
Frdircisco Garcfa Cabeza de Vaca, y viven casi la
totalidad de los funcionarios del gabinete.

Al serle rechazadas sus propuestas de candi-
datos en el PAN, la presidenta Maki Ortiz Domfn-
guez se “canted” para el morenismo, se fueron
con el enemigo, y se habla que gente suya, o de
su familia, entrarn en la puja por candidaturas.

Desde hace una semana la Alcaldesa difunde
en sus cuentas de redes sociales las actividades
del presidente Lépez Obrador, y ella misma porta
chaleco guinda en las actividades diarias que si-
gue realizando en territorio. Rompié lanzas con
el PAN, que la llevé al poder.

“De que se fue a Morena, se fue”, dicen en los
cotrillos politicos, y operaré en contra del grupo
panista, que la hostigé desde el 2016.

Los datos liberados ~tarde del domingo- de

ciento contra el 24.3 de Accién Nacional, mientras
que el PRI se queda en tercer lugar con el 9.4.
Altamira merece mencién especial, pues aun-
que el PAN tomé como su abanderado al virtual
candidato de Morena, Ciro Hernéndez Arteaga, el
pronéstico sigue favoreciendo al guinda.

AR AAAAAANSS AR

Faltan cuatro meses para las elecciones y, ¢

hasta entonces, sabremos la decisién ciudadana.
Todo lo que antes se diga son pronésticos y ejer-
cicios que, si bien tienen bases técnicas, podrfan
fallar en sus aciertos.

El proceso contintia adelante y este domingo
se instalaron los consejos distritales y municipa-
les del Ietam para la conduccién, preparacién, de-
sarrollo y vigilancia de las elecciones.

Los integrantes llegan después de un largo

procedimiento, que comeriz6 con una convocato- ¢

ria en que miles presentaron solicitud, pero pocos
pasaron las evaluaciones.
No tienen chamba en los siguientes dfas, El

registro de precandidatos serd entre el 27 y 31 de ¢
marzo, aprobar el 18 de abril y arrancar campa-

fias un dfa después.
La novedad en los 22 distritales y 43 munici-
pales es que el arbitro dejé fuera las propuestas

del presidente estatal de Morena, Enrique Torres, |

para nombrar a los representantes. Es una fa-
cultad que le otorgaron al comisionado nacional
ante el INE, Sergio Carlos Gutiérrez Luna.

Don Quique no podré operar para los con-

trincantes. Es mejor que se dedique a cuidar a sus

bisnietos.

En dominguito el secretario del Ayunta- :
miento de Victoria, César Saavedra Terdn, con |
la representacién de la presidenta Pilar Gémez,
al frente de un grupo de funcionarios, visitaron
y se reunieron con vecinos del fraccionamiento
Colinas del Valle para escuchar sus inquietudes. °

En materia de espacios ptiblicos quedaron en que
cada seis meses se dard mantenimiento a los par-

Victoria dicen que los guindas traen un 31.4 por

Vokimraiain &
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IETAM  METODOLOGIA PARA OBTENER EL REGISTRO PARA

REALIZAR CONTEOS RAPIDOS Y ENCUESTAS DE
SALIDA DEL INSTITUTO ELECTORAL DE TAMAULIPAS.

Anexar al aviso de T
2 intencion, la documentacion =
Q establecida en la fraccion Il e
» del Anexo 3 del Reglamento
de Elecciones.

Presentar el aviso de

intencién dirigido a la
%" Secretaria Ejecutiva del
' IETAM.

Verificacion por parte del
> |[ETAM que se cumplan con
los requisitos establecidos
" en los criterios de caracter
cientifico.

Obtencion de la acreditacion
del Instituto, a traves de la

STl CYETE Ejecutiva de
» quienes cumplieron con los
requisitos establecidos.

Adicionalmente, las
s personas que por primera
@ vez realicen estudios,

_ deberan proporcionar los
requisitos para la
integracion de su registro.

@ http://www.ietam.org.mx

SECRETARIA EJECUTIVA | UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL
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Proceso Electoral Local Ordinario 2020-2021

ENCUESTAS ELECTORALES m

Todas las personas fisicas y morales que soliciten y publiquen los resultados de encuesias
electorales, deben entregar a la autoridad electoral correspondiente, los estudios que respalden los
resultados publicados sobre preferencias alectorales, de conformidad con los criterios genarales de
caracter cientifico aprobados por el Consejo General del INE v establecidos en ol anexo 3 del
Reglamento de Elecciones del Instituto Naclonal Electoral

De la verificacion de los estudios, resulta importante senialar lo siguiente:

- De scuerdo al Reglamento de Elecclones del Institute Nacional
Etactoral, articulo 136, numeral 2, indica que la entrega de los estudios
debera realizarse a mas tardar dentro de los cinco dias siguientes a la
publicacién de la encuesta por muestreo o sondeo de opinién
respactivo,

- La Informacidn deberd de ser anviada en formato electrénico
preferentemente, adjuntando los criterios de cardcter clentifico,

= En la doecumentacion debera de anexarse |la Base de datos del estudio
realizado, incluyendo ademas ¢l costo de dichos trabajos.

- La entrega del estudio debe hacerse a la Secretaria Ejecutiva dal
IETAM.

- La Secretaria Ejecutiva del IETAM con apoyo de |la Unidad de
Comunicacion Social verificara y cotejara los estudios que respaldan

las publicacionas recibidas.
@ httpiwwwictamorgmx 0 h
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